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Missao do Curso

A missdo do Curso de Comunicacdo Social da UFC é formar profissionais de
Comunicacgdo Social, nas areas do Jornalismo e da Publicidade e Propaganda, formando
pessoas capazes de enfrentar os grandes desafios contemporaneos no campo
midiatico, com espirito critico e empreendedor.

Objetivos

Considera-se fator preponderante a formacdo de profissionais éticos, competentes,
capazes de atender as necessidades do mercado, tornando-se capazes de intervir e
transformar a realidade atual.

O objetivo essencial é, além de dotar o aluno de uma formagdo técnica adequada,
intensificar o desenvolvimento das capacidades exigidas, desenvolvidas sob rigoroso
processo de aglutinagao, possibilitando ndo apenas o fazer de forma estanque, mas o
fazer integrado, estabelecido nos fundamentos criticos da realidade profissional e
socio-cultural da regido e do pais.

Desta forma, constitui objetivo do curriculo pleno desta habilitagdo de Comunicagdo
Social a adocdo de sistemas de ensino e critérios de organizacdo no sentido de
desenvolver nos alunos as seguintes capacidades:

e Adaptativa - através de modelo de atuacdo curricular desenvolvido de forma a
permitir que o aluno se identifique com a realidade sécio-cultural académica,
com os fundamentos e contelddos do Jornalismo e se conscientize das
caracteristicas e peculiaridades da sua profissdo nos contextos local, regional e
nacional.

e Teobrico-analitica - através do conhecimento (conteldos) que permitam a
analise e avaliacdo das formas e condicdes de producdo do Jornalismo, em
sentido amplo e restrito, e de suas relagdes com a realidade social.

e Pratica - fundamentada nas atividades profissionais amparadas em suporte
técnico e tecnolégico compativeis com os niveis exigidos pela profissao.

e Critica - através do desenvolvimento de um conjunto de atitudes desenvolvidas
pelo profissional no sentido de interferir no ambito das relagbes e do contexto
em que se efetiva a sua profissao.

Perfil do Profissional



Cada habilitagdo tem um perfil especifico.

Caracteristicas de perfil do futuro profissional de JORNALISMO:

e dominio da linguagem jornalistica para as diferentes midias;

e curiosidade intelectual permanente;

e capacidade de percepcao dos fatos de sua rigorosa apuracao e de sua
transformacdo em mensagem jornalistica;
capacidade de traduzir e mediar discursos de forma jornalistica;
capacidade de ser humilde diante da realidade e exigente na busca da verdade,
com postura ética e de compromisso com a cidadania;

e formacdo que o habilite a interpretar, explicar e contextualizar as informacdes
no mundo em que vive;

e capacidade de compreender os mecanismos envolvidos no processo de
recepcao das mensagens e seu impacto sobre os diversos setores da sociedade;

e capacidade de elaborar criticas a midia e de propor alternativas inovadoras;

Areas de atuacdo do JORNALISTA

Os profissionais formados pelo curso de Jornalismo atuardo nas redacdes dos veiculos
impressos nos departamentos de radiojornalismo, telejornalismo, nas assessorias de
imprensa, prestando consultorias e nos mercados emergentes no campo da
comunicacdo institucional, desempenhando as diversas funcGes vinculadas a &rea
jornalistica, de acordo com a regulamentacdo profissional, tais como repdrter, redator,
editor, chefe de reportagem, etc.

Caracteristicas de perfil do futuro profissional de PUBLICIDADE E
PROPAGANDA:

Cabe ao publicitario promover a ligacdo entre agéncia e cliente, entre
empresa/instituicdo e consumidor/usuario, ou seja, elaborando estratégias de
comunicacdo para o mercado/comunidade, de modo que o produto/servico chegue ao
seu consumidor/cidaddo com qualidade. S&o ainda atribuicées de um publicitario;
realizar atendimento, pesquisa de mercado, planejamento, criacdo e veiculagdo de
pecas publicitarias, criacdo e execucao de campanhas e definicdo de estratégias de
marketing.

Areas de Atuacdo do PUBLICITARIO

O profissional de publicidade e propaganda ird atuar nas agéncias da area, empresas
de comunicacao, assessorias de empresas privadas, instituicbes publicas e privadas,
em comunicacao empresarial e, especificamente, no marketing.

Integralizacao Curricular



HABILITACAO EM JORNALISMO

Periodo de conclusdo: Prazo minimo - 4 anos. / Prazo maximo - 7 anos.
Carga horaria: 2.925 horas.

Namero total de créditos: 191.

Namero de créditos obrigatérios: 161.

Namero de créditos opcionais: 30.

Historico do Curso

Data de criagao do curso

O Curso de Comunicacao Social, inicialmente, funcionou como curso polivalente,
formando bacharéis em Comunicacdo Social. Posteriormente, atendendo a resolugdo
no. 002/84, do CFE, que alterou a organizacdo do bacharelado em Comunicacao,
promoveu uma reforma estrutural, criando, em 1987, o sistema de habilitacdes, com a
aprovacao no CEPE/UFC, das habilitacdes de Jornalismo, Radialismo e Publicidade e
Propaganda.

Ainda no ano de 1988, foi implantada a habilitagdo de Jornalismo, e a habilitacdo em
Publicidade e Propaganda foi criada em 1999.

Data e numero do processo de reconhecimento

Ato de reconhecimento do Curso de Comunicagao Social - habilitagdo em Jornalismo:
Reconhecido em 8/11/1972, Dec.Fed. n.71332., Dou. 09/11/1972

Data do ultimo reconhecimento: 08/11/1972

O Curso de Publicidade ainda nao foi reconhecido.

Turno de Funcionamento

A habilitagdao em Jornalismo funciona no turno vespertino e a habilitagdao em
Publicidade e Propaganda em turno diurno.

Entre em Contato Conosco

Enderecgo: Av. da Universidade, 2762
Bairro: Benfica

CEP: 60120-180

Fortaleza-Ceara.



